情人节新年联合活动策划方案
第一部分

活动目的：提升品牌形象，推进服务及品牌影响力

活动时间：2015年2月14日
活动主题：爱，趣你心里
主题要素：玫瑰  巧克力 优惠 服务

主题阐述：主题突出了趣玩针对时下被国人渲染的日渐浓重的情人节，为顾客增添浪漫的服务心愿。

活动地点：

活动概述：

活动预期目标

目标一：树立情人节期间活动影响力创意礼品第一品牌。

目标二：通过本次活动，使之与之后月份的国家节日相关活动形成持续呼应，运用形象的传播效应和活动的连动效应，促进销售。

目标三：提高**在活动地的市场认知率，提高销售率。
活动诉求对象：活动地点区域消费者针对人群

诉求元素：让利优惠与送浪漫

活动形式：以优惠让利和馈赠及游戏类活动为主，配合情人节增添浪漫这一主题。

第二部分

1：在情人节一周前就在店内和商场外做提前告知性宣传。

2：DM单1000份，围绕主题的设计制作。

3：收集当地客户手机号，统一群发短信。

4：活动现场的布置

卖场内为“情人节”的气氛的营造，如粉红气球、玫瑰花摆放成心型，针对情人节新品系列的专柜，可根据消费群体布置柜内装饰。

X宣传展架两个，内容为新品图案和情人节的促销活动的内容。

促销赠品，准备停当。

活动内容：

1、进店有惊喜
情人节当天光临本店，凭DM单均可获得玫瑰花一朵，数量有限，送完为止。

购物抽大奖（此活动新年16-19号沿用）

凡情人节当天在店内购物满99元，即可凭小票参与抽奖

好事成双

凡购买同样商品两件者，将获得情人节限定礼品一份（限99份）【礼品待定】

4、爱，趣你心里
一、爱情大表白

购买情人节专区满100元即享受9折并送玫瑰花3只

购买情人节专区满200元即享受9折并送玫瑰花5支,巧克力一盒
购买情人节专区满300元即享受9折并送玫瑰花9支,精装巧克力一盒
购买情人节专区满600元即享受9折并送玫瑰花11支, 巧克力精装礼盒

5、16-19日新年购物大狂欢，天天8折，天天抽奖。

宣传阶段划分：

第一阶段•活动前宣传

宣传时间：2015年2月10日——2015年2月13日

宣传形式：告知宣传

宣传内容：传达活动即将举行信息

信息传达要素：

•趣玩企业形象

•活动的主题及内容

•活动举行的时间及地点

媒体安排：以短信，DM为主。

•DM单共计1000份。通过渠道宣传：派人员分片区发送

情人节单天销售预估：

新年活动销售预估：

费用预算统计

	物品项目
	数量
	单价
	合计

	玫瑰
	99枝
	
	

	DM单
	1000份
	
	

	现金抵扣券
	20
	
	

	巧克力
	6盒
	
	

	X展架
	2个
	
	

	


